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«UNA CULTURA
COME IL MARE»

indidatura della Spezia a Capitale Italiana della Cultura

© ispirazione dal profilo della fontana futurista situata presso il
elle Poste, un'opera simbolo progettata da Angiolo Mazzoni,
cipali architetti di edifici pubblici del XX secolo. L'edificio,

L ‘ \ V I S I O N E 0 secondo i canoni del Futurismo, ospita all'interno il grande mo-
saico degli artisti Fillia e Prampolini ed & completato esternamente da

una fontana.

D E L D O S S I E I { ; La fontana, restituita nelle sue forme originali alla citta nel 2022, nac-
que come omaggio alla modernita della citia che all epoca aveva un ac-

quedotto unico in Italia e alla potenza della natura, espressa attraverso

l'effetto a cascata dell'acqua. Il suo design, caratterizzato da quattro alte :

nicchie a cielo aperto bordate di marmo, offie un profilo visivo che, visto
dall"aite, mostra una serie di quattro "U" unite g Jormare un’onda stiliz- CAPITALEITALIANA
DELLACULTURA

zata.

1l logo é un omaggio al Futurismo spezzino e alla sua eredita architetto-

nica, ma al tempo stesso richiama il mare, elemento vitale e perpetuo alla

base della candidatura. Il logo ¢ formato da una serie di linee affiancate
per dare dinamismo al simbolo. Pensato per essere altamente riconosci-
bile, il logo é estremamente versatile rifiettendo la vivacita e la continua

evoluzione culturale della Spezia.
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«UNA CULTURA COME IL MARE»
Concept

La Spezia si candida a Capitale Italiana
della Cultura 2027 con una visione
Ispirata al mare: una cultura variegata,
Interconnessa e sempre in movimento.

"Una cultura come il mare" non e solo
una metafora, ma un obiettivo concreto,
una spinta verso uno sviluppo basato
su bellezza, sostenibilita e inclusione.
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Il logo

Il logo trae ispirazione da
Futurismo spezzino e a
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profilo della fontana futurista del Palazzo delle Poste, € un omaggio al
la sua eredita architettonica, ma al tempo stesso richiama il mare,

elemento vitale e perpetuo alla base della candidatura. |l logo e formato da una serie di linee

afflancate per dare dinamismo al simbolo. Pensato per essere altamente riconoscibile, il logo e

estremamente versatile riflettendo la vivacita e la continua evoluzione culturale della Spezia.
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UNA CULTURA COME IL MARE

«UNA CULTURA COME IL MARE»
Obiettivi

La candidatura rappresenta un'‘occasione
unica per rafforzare La Spezia come
centro creativo, incentivando il dialogo
tra settori diversi, facendo emergere
aspetti poco noti del proprio
patrimonio, sperimentando un nuovo
modo di vivere il rapporto tra uomo e
mare.
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«UNA CULTURA COME |IL MARE»
Obiettivi

= rafforzare il posizionamento della Citta quale polo di cultura e creativita che attinge al
rapporto tra terra e mare per disegnare il futuro;

= promuovere una cultura di pace, dove l'arte possa creare terreno fertile per il dialogo tra popoli
e per lI'inclusione sociale;

= valorizzare e promuovere il patrimonio e la storia della Spezia verso i cittadini residenti e

temporanei, per rendere la Citta piu leggibile, vivibile ed attrattiva;

= sviluppare nuova consapevolezza rispetto alla cultura del mare, valorizzando | mestieri d’ieri e

di oggi, Il patrimonio marittimo, le tradizioni e le espressioni artistiche con strumenti innovativi.
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«UNA CULTURA
COME IL MARE»

indidatura della Spezia a Capitale Italiana della Cultura

© ispirazione dal profilo della fontana futurista situata presso il

elle Poste, un'opera simbolo progettata da Angiolo Mazzoni,

. cipali architetti di edifici pubblici del XX secolo. L'edificio,

1do i canoni del Futurismo, ospita all'interno il grande mo-

‘0 degli artisti Fillia e Prampolini ed é completato esternamente da

una fontana.

I L I E I { C O I t S O 4 La fontana, restituita nelle sue forme originali alla citta nel 2022, nac- A= ! :
que come omaggio alla modernita della citia che all epoca aveva un ac- P :
quedotto unico in Italia e alla potenza della natura, espressa attraverso : =,
D I l'effetto a cascata dell'acqua. Il suo design, caratterizzato da quattro alte "
nicchie a cielo aperto bordate di marmo, offie un profilo visivo che, visto ? L A SPEZI A

CAPITALEITALIANA

dallalro, mosira una serie di quatiro "U" unite a Jormare un’onda stiliz-
DELLACULTURA

zata.

1l logo é un omaggio al Futurismo spezzino e alla sua eredita architetto-

nica, ma al tempo stesso richiama il mare, elemento vitale e perpetuo alla
base della candidatura, Ji logo é formato da una serie di linee affiancate
per dare dinamismo al simbolo. Pensato per essere altamente riconosci-
bile, il logo ¢é estremamente versatile riflettendo la vivacita e la continua

evoluzione culturale della Spezia.
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LI OBIETTIVI DEL BANDO DEL MIC:

,

SEGRETAR\ATO GENERALE
tura del 31 gennaio 2024 di adozione del Piano Integrato di

N e i 20U, s &2 b) il raff
orzamento
B SViIudella coesione e dell'inclusi
ppo della partecipazione p blt()me sociall
ubblica:

Attivita e Organizzaz,
TENUTO CONTO dell’ opportunita di avviare con €0
il conferimento del titolo di «Capitale jtaliana della cultura» pe

migliore organizzazione delle fasi di progettazionc o realizzazione delle attivitd previste da parte
della citta designata;

DECRETA

ggno p I
I

conferimento del titolo di «Capitale italiana della

UniomdiComuni che non ;“:‘;b;i?; IIUSSi t l I I I " :I le l l I I'l r‘ t

procedura di selezione PeT i

1. E indetta 1a
cultura» pet panno 2027
-andidarsi 1 Comuni, le Citta metropolitane € le
er il conferiment® del titolo & «Capitale italia

di selezione P

1ocali analoghi pet forma costitutiva € finalita

selezione di

i al presente presenze :
J

partecipato a
cultura» per gli anni 2025 € 2026.
1 i di i gli entl

3. Sono assimilabili alle Umo

prev isti dalla pormativa vigente in materia di autonomie 1ocali.

4 La presentazione della sol one di interesse in risposta alle procedure di
cui al comma 2 non ¢ esclusione dalla procedura di selezion® dicu

ostituisce MO
bando.
Articolo 2
(! Obiettivi)

a manifestazi
tivo di

d) Ilut- .
ilizzo dell
Jiettivo generale quetlo di sostenere, . en
coinvolgimento dlgl)l\ele tecnologie, anche al fine d
giovani generazioni e del migel'l maggiore
loramento

della cultura» ha quale ©
ettuale € attuativa delle citta jtaliane nel campo
alore della leva culturale per 12

capacita prog
i 3 10X i diffusa v
i ita, 1o sviluppo economico € il
dell
ell'accessibilita;
J

cultura», in linea con 1’ Azione UE «C apitali europee della

benessere indivi J
2.1 iniziativa «Capitale jtaliana della
cultura», ha i seguenti obiettivi speciﬁci: . .
ento dellofferta culturale, la crescita dell’ inclusione gociale € il superamento del
ponché  dello sviluppo della e) I a p .
romozione dell'innovazi
vazione e dell'im
prenditorialite
ialita nei
|

a) il miglioram
cultural divide;
b) il rafforzamento della coesione
artecipazion® pubblicas
degli atlr
onalizzazione delle presenze:
1le nuove tecnologie, At

d) 1’ utilizzo de
generazioni e del miglioramento dell’a M.
i nditorialita nei settor
»innovazione

e) la promozion

il conseguimemo : | :

g) il petseguimento deghi obiettivi fissati 30 per 10 Sviluppo
A

e dell’inc\usione sociall,
attorl culturali per 1o sviluppo di flussi turistic, anche in term

fine del maggiore coinvol

ini di

h : )
ettori culturali e creativi:

gimento delle giovani

i culturali e creativiy

culturale:
gostenibile dell’ONU.

ﬂ ilconSeg i
uimento diri
dell'i : | risultati —
ell'innovazione culturale; | sostenibili nell'ambito

g) il perseguim
ento degli obiettivi fi
. : iettiv ' '
ver lo Sviluppo Sostenibile de|l|'?)$r\73tl dall’Agenda 2030
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1 luglio

La Spezia ha
manifestato |l
Suo interesse a
candidarsi

MMMMMMMMMM

Il 26 settembre

e stato inviato il
Dossier di
candidatura al
MIC

".;f‘:.‘" ¥
i e
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Citta della Spezia

Entro il 12
dicembre 2024

La Giuria
pubblica la lista
dei 10 finalisti

Entro meta
marzo 2025

Audizione
pubblica delle
10 finaliste

Entro fine
marzo 2025

Nomina di
Capitale Iltaliana
della Cultura
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indidatura della Spezia a Capitale Italiana della Cultura

© ispirazione dal profilo della fontana futurista situata presso il

elle Poste, un'opera simbolo progettata da Angiolo Mazzoni,
cipali architetti di edifici pubblici del XX secolo. L'edificio,

( : l l | | l J | z l \ 0 secondo i canoni del Futurismo, ospita all'interno il grande mo-
saico degli artisti Fillia e Prampolini ed & completato esternamente da
una fontana.

C O M E | I— M >> 4 La fontana, restituita nelle sue forme originali alla citta nel 2022, nac-
que come omaggio alla modernita della citia che all epoca aveva un ac-

quedotto unico in Italia e alla potenza della natura, espressa attraverso

l'effetto a cascata dell'acqua. Il suo design, caratterizzato da quattro alte :

nicchie a cielo aperto bordate di marmo, offie un profilo visivo che, visto
CAPITALE ITALIANA

dallalro, mosira una serie di quatiro "U" unite a Jormare un’onda stiliz-
DELLACULTURA

zata.

1l logo é un omaggio al Futurismo spezzino e alla sua eredita architetto-
nica, ma al tempo stesso richiama il mare, elemento vitale e perpetuo alla
base della candidatura. i logo é formato da una serie di linee affiancate
per dare dinamismo al simbolo. Pensato per essere altamente riconosci-
bile, il logo é estremamente versatile rifiettendo la vivacita e la continua

evoluzione culturale della Spezia.
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Ma che ci fanno tutte queste persone, qui?

Esco e, appena imboccato il "carugio drite" di Via del
Prione, mi trovo davanti una fila di gente. Saldi? No, a
Sfarmi capire che non sono spezzini in vena di shopping
sono gli accenti di fuori e i suoni di lingue straniere.
La coda finisce dentro il Museo Civico Amedeo Lia.
Stessa scena al Castello San Giorgio e al Museo
Navale.

Passeggiando, scopro turisti anche intorno alle ville
liberty, a Palazzo Maggiani e al Quartiere Umbertino.
Perfino un uomo in bermuda fotografa la Vetrina
Caracciolo. Salendo lungo i sentieri tra pini e castagni,
incontro frotte di escursionisti. Mi fermo in cima
all'Anello Coregna: il Golfo di Spezia si apre davanti a
me.

Offro un pezzo di focaccia a un ragazzino irlandese,
ma restiamo in silenzio, rapiti dal panorama. Anche i
Jorti sono presi d'assalto, ma da curiosi e non da
cannonate.

Al molo, mollo gli ormeggi e mi godo la calma in

mare, tra il Tino e la Palmaria. Ma non sono solo:
yacht e barche sventolano bandiere da tutto il mondo,
e i navigatori restano incantati dalla vista, mi fanno
ciao.

1l sole cala, le case di Portovenere si tingono d'oro, le
Apuane di rosa, mentre il mare si riempie di luci
danzanti. Forse ho capito cosa attrae tutte queste

I : la magia unica di Spezia, un luogo che ora si

=y

UNA CULTURA COME IL MARE

LA SF

I 1. La Spezia. Una cultura come il mare

1.1. Bussola e sestante: guida e visione

Una cultura come il mare é plurale, ricca, variegata come la vita sott’acqua. Una cultura di correnti: idee,
espressioni artistiche, tradizioni.

Una cultura come il mare é profonda e complessa, tra la superficie attraversata dalla luce e gli abissi misteriosi,
cosi come i livelli di significato che dalle radici stoviche e filosofiche di un popolo si sviluppano fino a cié che é pit
spettacolare ed effimero.

Una cultura come il mare é sempre in movimento come le onde, un costante cambiamento spinto dal vento
dell’innovazione di pensiero e tecnologia. “Tutto scorre” e si trasforma proprio come il mare che cambia con il
tempo ¢ le maree.

Una cultura come il mare é sempre interconnessa, bagna ogni costa, raggiunge comunitd e nazioni favorendo
scambi di beni e idee. E locale e globale come ogni mare fa parte del grande oceano mondiale.

Una cultura come il mare é un campo di esplorazione e scoperta, uno spazio aperto all'immaginazione e alla
sperimentazione. Come gli esploratori del mare, i suoi abitanti sono sempre impegnati nella ricerca di nuovi
orizzonti, pitl in profonditd, con meraviglia.

Una cultura come il mare é sempre capace di rigenerarsi, anche dopo tempeste e pressioni esterne, continuando
ad esistere nonostante tutto.

Se Ia cultura fosse il mare significherebb ibilita le, sociale ed economica perché non vi é mare né
cultura senza rispetto dell'ambiente, inclusione, parita di accesso alle risorse.

La Spezia nasce con ’acqua e con il mare. Quella dolce scendeva a valle in mille ruscelli e consentiva la
sussistenza dei contadini del mare, poi I’ Arsenale, la Citta nuova, migliaia di persone da tutta Italia per
costruire una “nuova nazione” (v. Cap. 3.1.).

Non ci sarebbe stato Arsenale senza quel disegno eccezionale del Golfo che tanto fu amato da Napoleone,
né La Spezia - come la conosciamo - senza Arsenale. E tutt’oggi la Blue Economy ¢ il settore trainante
della Citta, conosciuta soprattutto per i suoi poli di ricerca e innovazione, i suoi porti ed i suoi cantieri. Ma
La Spezia vuole affermare, con la cultura, tutto cid che ancora poco si legge nelle trame del suo
panorama. Un patrimonio di valori materiali e immateriali che ¢ visibile nei luoghi deputati, ma anche
nell’architettura e in opere pubbliche come quella di Daniel Buren in Piazza Verdi. Una collezione
eccezionale di opere d’arte del ‘900, iniziata col Premio del Golfo voluto da Marinetti. Un comparto di
formazione ¢ innovazione che con la creativita si esprime tra la musica del Conservatorio “Giacomo
Puccini” e il design nautico, fiore all’occhiello del Made in Italy. Un’attenzione forte alle fasce fragili con
progetti che coinvolgono in tavoli di lavoro il Comune, I'’ASL 5, la Casa circondariale, Terzo e Quarto
settore, tra cultura e benessere...

Anche questo é La Spezia, candidata a Capitale Italiana della cultura 2027 per affermare la sua storia e
proiettarla nel futuro grazie a progetti come GIONA, spazio che unisce creativitd, innovazione e
sostenibilitd, Amphiorama, museo diffuso della Citta che partendo dal mare guarda al futuro, il rilancio del

Bussola e sestante: guida e visione
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Il dossier

60 pagine di contenuti
4 linee di intervento

33 progetti, oltre alle attivita e agli
strumenti di comunicazione e
promozione

Oltre 70 soggetti coinvolti nel
percorso di costruzione del Dossier
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«UNA CULTURA COME IL
MARE»
Le linee di intervento

Il programma "LaSpezia2027" si sviluppa

lungo quattro direttrici principali:

1. "Correnti", che connette cultura e mare;

2. "Ventl", che stimola nuove produzioni

artistiche;

JAVIA 11 FINOD VANL1ND VNN

3. "Onde", per rendere la cultura inclusiva e

accessibile a tutti;

4. "Maree", che mira a consolidare e

stabilizzare I'offerta culturale della citta.
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Citta della Spezia

«UNA CULTURA COME IL MARE» | progetti «Faro»

GIONA
GIONA sara un nuovo spazio
multifunzionale destinato alla
comunita locale e ai visitatori, in
grado di adattarsi a diverse esigenze:
mostre, workshop, incontri e altre
attivita culturali e formative.

"\

UNA CULTURA CHE RITORNA
Un percorso formativo prevedra
momenti di matching tra cultura
e mondo del mare, per favorire lo
sviluppo di attivita, servizi e prodotti
integrati tra i comparti di ricerca e
sviluppo ed i settori creativi.

PREMIO DEL GOLFO
DELLA SPEZIA
Il Premio del Golfo risale al 1933 e

nasce da un’idea di Filippo Tommaso
Marinetti e Fillia.

ARCIPELAGO SPEZIA
Nasce dalla necessita di rendere
visibili e vivibili i quartieri della Spezia
attraverso la partecipazione attiva dei
cittadini

=
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A indidatura della Spezia a Capitale Italiana della Cultura
© ispirazione dal profilo della fontana futurista situata presso il
i elle Poste, un'opera simbolo progettata da Angiolo Mazzoni,

cipali architetti di edifici pubblici del XX secolo. L'edificio,

D E L L l \ C U L I U I t l \ 0 secondo i canoni del Futurismo, ospita all'interno il grande mo-
saico degli artisti Fillia e Prampolini ed & completato esternamente da

una fontana.

La fontana, restituita nelle sue forme originali alla citta nel 2022, nac-

que come omaggio alla modernita della citia che all epoca aveva un ac-

quedotto unico in Italia e alla potenza della natura, espressa attraverso * .

l'effetto a cascata dell'acqua. Il suo design, caratterizzato da quattro alte G

nicchie a cielo aperto bordate di marmo, offie un profilo visivo che, visto ? L A SPEZI A

dall"aite, mostra una serie di quattro "U" unite g Jormare un’onda stiliz- CAPITALEITALIANA
DELLACULTURA

zata.

1l logo é un omaggio al Futurismo spezzino e alla sua eredita architetto-
nica, ma al tempo stesso richiama il mare, elemento vitale e perpetuo alla
base della candidatura. i logo é formato da una serie di linee affiancate
per dare dinamismo al simbolo. Pensato per essere altamente riconosci-
bile, il logo é estremamente versatile rifiettendo la vivacita e la continua

evoluzione culturale della Spezia.
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CAPITALE ITALIANA
DELLA CULTURA

¢
La cultura non e soltanto arte, storia o tradizione,
e una forza trainante per lo sviluppo
sociale, economico e civile.
~—
\ Essere Capitale italiana della cultura rappresenta

un‘occasione di grande visibilita e di

cambiamento nell'offerta culturale delle citta, ma
anche un momento di riflessione su come i beni
e le attivita culturali vengano governati e resi
sostenibill.
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indidatura della Spezia a Capitale Italiana della Cultura

© ispirazione dal profilo della fontana futurista situata presso il

i elle Poste, un'opera simbolo progettata da Angiolo Mazzoni,

cipali architetti di edifici pubblici del XX secolo. L'edificio,

condo i canoni del Futurismo, ospita all'interno il grande mo-

saico degli artisti Fillia e Prampolini ed & completato esternamente da

una fontana.

La fontana, restituita nelle sue forme originali alla citta nel 2022, nac-

que come omaggio alla modernita della citia che all epoca aveva un ac-
quedotto unico in Italia e alla potenza della natura, espressa attraverso

l'effetto a cascata dell'acqua. Il suo design, caratterizzato da quattro alte :

nicchie a cielo aperto bordate di marmo, offie un profilo visivo che, visto
dall"aite, mostra una serie di quattro "U" unite g Jormare un’onda stiliz- CAPITALEITALIANA
DELLACULTURA

zata.

1l logo é un omaggio al Futurismo spezzino e alla sua eredita architetto-
nica, ma al tempo stesso richiama il mare, elemento vitale e perpetuo alla
base della candidatura. Il logo ¢ formato da una serie di linee affiancate
per dare dinamismo al simbolo. Pensato per essere altamente riconosci-
bile, il logo é estremamente versatile rifiettendo la vivacita e la continua

evoluzione culturale della Spezia.
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Comune della Spezia

Provincia della Spezia

Regione Liguria

Camera di Commercio Riviere di
_iguria

Universita degli Studi di Genova
Diocesi della Spezia

-ondazione Carispezia

Rotary Club La Spezia

MIGLIO BLU (Antonini Navi, Baglietto,
Cantieri Navali della Spezia, Fincantiert,
Ferretti Group - Riva, Porto Lotti,
Sanlorenzo, The ltalian Sea Group,
Valdettaro Group)

Autorita di Sistema Portuale Mar Ligure
Orientale

2 B
X
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Citta della Spezia

Comitato promotore

Guardia Costiera - Capitaneria di Porto INGV (Istituto Nazionale di Geofisica e

della Spezia

Parco Nazionale delle Cinque Terre

Azienda Sanitaria Locale 5

Casa Circondariale della Spezia
Ufficio Scolastico Regionale della

Liguria
Conservatorio Statale di Music
Gilacomo Puccini

d

ITS Istituto Tecnico Superiore La

Spezia

CNR Ismar (Consiglio Naziona
Ricerche - Istituto di Scienze M
ENEA (Agenzia Nazionale per

e delle
arine)
e nuove

tecnologie, I'energia e lo svilup
economico sostenibile)

00

Vulcanologia)

DLTM - Distretto Ligure delle
Tecnologie Marine

Assonautica

CNA La Spezia
Confartigianato La Spezia
Confcommercio La Spezia
Confesercenti La Spezia
Confindustria La Spezia

Condivide il percorso di candidatura

lasmidliguria

REGIONE LIGURIA
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Citta della Spezia

Comitato scientifico

Maria Cristina Bigi Angelo Riccaboni

Direttrice della Casa circondariale della Spezia, Professore Ordinario di Economia Aziendale
impegnata in progetti di inclusione e presso I'Universita di Siena e Presidente della
reinserimento sociale Fondazione Prima.

Donatella Bianchi Guido Tonelli

Giornalista e conduttrice televisiva, gia Fisico al CERN di Ginevra e Professore
Presidente del WWHF ltalia Ordinario presso |I'Universita di Pisa.

Jacopo Godani Dario Vergassola

Coreografo e Direttore Artistico della Dresden Scrittore, attore e conduttore.

Frankfurt Dance Company.
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Hanno contribuito al percorso di candidatura:

Le scuole della citta, FAI (Delegazione della Spezia), Club Alpino Italiano (Sezione La Spezia), Consulta Provinciale
Femminile della Spezia, Societa dei Concerti, Accademia Capellini, Gli Scarti ETS, APS Fuori Luogo, Balletto Civile,
ScenaMadre, Moto Contrario, Les Mobiles, Gli Evasi, Artificio23, Associazione Mitilanti, Associazione Amici del
Loggiato, Ass. Cesar Franck, Casa Editrice Wiley, Art Park Srl, FABRICA Soc. Coop., Wylab, Clickutility Team Srl,
Alter Ego Digital Lab, Aidea La Spezia APS, Centro Culturale Il Porticciolo, Isforcoop La Spezia, Coop. Zoe, AIDEA
La Spezia Solidarieta ODV, APS Popolare Marola, Associazione Italia Nostra APS, Gruppo dialettale La n'e mai
tropo tardio, One Personal Center, Orti di San Giorgio, Pro Loco del Golfo APS, ASD Spezia per gli Scacchi,
Fondazione AUT AUT, Fondazione Domani per I'Autismo, Fondazione Don Carlo Gnocchi, Coop. Soc. Mondo
Aperto, APS Delta Intercultural, American Ecological Society, Assafrica, Slow Food La Spezia Golfo dei Poeti APS,
Cooperativa Miticoltori Spezzini, Consorzio Navigazione Golfo dei Poeti, Gruppo Tarros, Museo Nazionale dei
Trasporti La Spezia, Cisita, Sistemi Formativi Confindustria, Scuola nazionale trasporti, Atena (Sezione La Spezia),
LNI Sezione 01 _La Spezia, A.P.S. Per Il Mare, ASD Acquaaria, Associazione 5 Terre Academy, Associazione Life on
the Sea ODV-ETS, Gruppo Astronomia Digitale APS, Gruppo Fotografico OBIETTIVO SPEZIA, La Nave di Carta
APS, Vela Tradizionale ASD, Smart Bay Santa Teresa, Italian Blue Growth srl.
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Citta della Spezia

Gruppo di lavoro

Pierluigi Peracchini, Sindaco della Spezia

Rosanna Ghirri, Dirigente — Responsabile della
gestione, dell'attuazione e del monitoraggio del
progetto LaSpezia2027, Comune della Spezia

Maria Elena Casentini, Funzionario responsabile —
Referente del progetto, Comune della Spezia

Irene Panzani, Project manager culturale, Promo PA
Fondazione

Roberto Spinetta, Project Manager Area Marketing e
comunicazione, design logo di Candidatura, Promo PA
Fondazione

Francesca Velani, Esperta di politiche culturali, Promo
PA Fondazione

Con il supporto di:

Eleonora Acerbi, Donatella Alessi, Laura Andreani,
Chiara Bianchi, Stefania Branchini, Sara Bruschi, Lucia
Del Debbio, Luca Della Torre, Roberta Di Natale,
Serena Ferti, Silvia Ferrari, Elena Gerini, Alessandro
Maggi, Andrea Marmori, Cristiana Maucci, Giacomo
Paolicchi, Gianluca Rinaldi, Barbara Rodighiero,
Federica Stellini, Barbara Viale.
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